LOGOTIPO: DISENO DE MARCA



Un logotipo es el nombre genérico que se da a
una imagen grafica que representa visualmente
a una empresa o persona fisica.



Tipos de marcas:

Logotipo: Imagen grafica construida solo con texto
Isotipo: Simbolo de la marca. Dibujo, icono o ilustracidn sin texto.

Imagotipo: Combinacion de imagen y texto que se pueden utilizar por
separado para representar a la marca.

Isologo: Imagen grafica agrupada con el texto. No funcionan por sepa-
rado. Han de utlizarse y representarse siempre juntos.



ISOTIPO

PARTE SIMBOLICA DE LA MARCA.
LA MARCA ES RECONOCIDA SIN EL TEXTO.

LOGOTIPO
LOGO = PALABRA Z AR A

SE HABLA DE UN LOGOTIPO CUANDO SE
IDENTIFICA POR TEXTO.

IMAGOTIPO

COMBINACION DE IMAGEN Y TEXTO.

ESOS PUEDEN FUNCIONAR POR SEPARADO. | Aco STE

ISOLOGO

EL TEXTO Y EL ICONO SE ENCUENTRAN
AGRUPADOQOS.
NO FUNCIONA UNO SIN EL OTRO.
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ISOTIPO

lcono gue se reconoce en si Mismo
sin necesidad de texto

LOGOTIPO

Texto para ser reconocida,
el logotipo es un disefio tipografico.

ISOLOGO

lcono y un texto integrado, son una
unidad grafica.

IMAGOTIPO

Es la grupo formado por un icono y
un texto
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LOGOTI POl l— ISOTIPO /IMAGOTIPO

formado por letras simbolo o icono

Mercedes-Benz

letras mas icono

ISOLOGOTI PO=LOGO

Mercedes-Benz
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Imagotipo Isologo
marca:LACOSTE marca:FORD




Uso del color en las marcas

CHANEL
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Elegancia
Autoridad
Corporativismo
Clasicismo
Fuerza

Inocencia Sobriedad
Perfeccion

. . Respeto
Sinceridad l

Claridad o Misterio
Espiritualidad Limpieza

Refinamiento

WITERE
Bondad

Tierra Poder Salud

Simplicidad
Frio

Pureza

Robustez

Utilidad

Seriedad
Mobiliario
Riqueza  Masculinidad
Profundidad Vida
A .. o
utenticidad Crecimiento S‘OI Retr
Ocio

Rustico
el Solidez

Calma
Libertad
Fertilidad

Ecologia

Otono
Esperanza

Alegria
Naturaleza

Energia

Juventud Precaucion

Frescura e

Cercania Felicidad
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Diversion
Positivismo
Calor

Espontaneidad

Curiosidad Verano

Tranquilidad

Progreso

Libertad

Vanidad
Estilo

Incondicionalidad

Valor
Amor

Instinto

Hambre
Optimismo

Creatividad

Juventud

Amistad

Inteligencia

Seguridad .
Fantasia

Armonia . .
Romanticismo

Simpatia
Estabilidad
Confianza

Verdad

Melancolia .
Elegancia

Realeza
Profundidad Misticismo

Religion Decadencia

Delicadeza
Femineidad Inocencia
Suavidad _
" Mi Carifio
Sensibilidad Imo

Infantilismo Romance
exo

Ternura

Pink Panther

Calor Excitacién

Aventura Dinamismo

Pasion

Ceatil

Energia

Peligro

Diversiéon Rebeldia
Accién

Impulsividad

Extroversion



Uso del color en las marcas

Amarillo

Precaucion, Alegria, Cobardia, Curiosidad, Felicidad, Gozo, Broma, Positivo, Sol, Cdlido

El color amarillo, es similar al rojo dado que puede llegar a generar mensajes
conflictivos. Representa la luz del sol y la felicidad, pero también precaucién vy
cobardia. El amarillo es luminoso y muy visible, razén por la cual puede ser
encontrado generalmente en avisos de precaucion y otras sefiales de circulacion.
Generalmente es utilizado en el disefio de logotipos para captar la atencion, crear

felicidad y generar calidez. Es un color complicado de utilizar porgue es molesto a
|a vista y causa fatiga ocular.
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Uso del color en las marcas

Anaranjado

Accesible, Creatividad, Entusiasmo, Diversion, fovial, Enérgico, Juvenil

El color anaranjado esta compuesto por la mezcla del rojo v amarillo, v puede
representar atributos de cada uno de estos dos colores. El anaranjado es menos
intenso que el rojo, pero adn asi contiene mucha fuerza. Es mas divertido vy juvenil
que el rojo. Lo podemos encontrar generalmente en logos que quieren representar
aspectos como la diversion o estimular emociones e incluso apetitos.




Uso del color en las marcas

Rojo
Accion, Aventura, Agresividad, Sangre, Peligro, Energia, Emocion, Amor, Pasion, Fuerza,
Vigor.

El rojo es un color intenso. Puede evocar y provocar emociones conflictivas vy
opuestas gue van desde lo mas cruel como es la guerra y la sangre hasta lo mas

romantico como el amor y la pasion.
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Usualmente es utilizado en el disefio de logotipos como una forma de llamar la
atencion del observador y se cree que puede llegar a incrementar la presion

sanguinea o provocar hambre o apetito.



Uso del color en las marcas

Verde

Frescura, Medio ambiente, Armonia, Salud, Curacion, Inexperiencia, Dinero, Naturaleza,
Renovacién, Tranquilidad

El color verde representa vida y renovacién. Es un color tranquilo y relajante, pero
también puede representar envidia e inexperiencia. El verde es el color que

generalmente eligen las empresas y marcas que quieren posicionarse en el
mercado como ecolbgicas.
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Uso del color en las marcas

Azul

Autoridad, Calma, Confidencia, Dignidad, Consolidacion, Lealtad, Poder, Exito, Seguridad,
Confianza

Aungue el color azul representa la calma, también puede suscitar imagenes de
autoridad, éxito y seguridad. La mayoria de las personas puede decir que les gusta
al menos un tono de azul. Es probablemente el color mas popular en el disefio de
logotipos. Puede ser visto de manera extensa en sectores gubernamentales,

medicina, asi como en la seleccion de Fortune 500 (ranking publicado por la revista
Fortune con 500 de las mayores corporaciones norteamericanas).
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Uso del color en las marcas

Pdrpura (morado)

Ceremonial, Costoso, Fantasia, Justicia, Misterio, Nobleza, Regio, Realeza, Sofisticado,
Espiritualidad

Debido a que es una combinacién entre rojo y azul, tiene un poco de las
propiedades de ambos: calido vy frio. El color pdrpura (o también llamado morado)
implica realeza, misterio, espiritualidad y sofisticacion. Este color lo podemos
encontrar en muchos logotipos relacionados con la educacion y productos de lujo.
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Ejercicio:

1. Disefar la imagen grafica de un restaurante. Debe incluir texto e imagen
(ilustracion, icono...) que se utilizaran juntos siempre. ISOLOGO

2. Memoria de trabajo:

Definicion (briefing)

Investigacion

Analisis

Creacion, ideacion ( con justificacion y explicacion de las decisiones)
Arte final

Tener en cuenta:

Tipografia adecuada al estilo, tema y personalidad del negocio.
Legibilidad del texto.

Composicion adecuada entre texto e imagen

Elemento grafico figurativo que represente el negocio visualmente.
Uso de 3 colores: Principal, neutro, acento.



Formato entrega:

Digital. PDF. Arte final y Memoria.

Al final del trimestre habra una entrega del material arte final impreso.
Logotipo, Tarjetas, menu,... y resto de aplicaciones graficas del
restaurante.

Fecha de entrega:

12A: 26 marzo
19B: 28 marzo



